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Local Times

Nuevo estadio municipal de
fatbol en aldea Cristo Rey,

REDACCION
Local Times

1 alcalde Sebastian Sie-
ro desde el inicio de
su administracién ha

impulsado una serie de proyec-
tos y actividades deportivas con
las cuales busca beneficiar a los
vecinos de las diferentes aldeas
de Santa Catarina Pinula.

Este desarrollo ha permitido
tener una visién clara de las dre-
as en donde todavia no se cuenta
con proyectos deportivos, debi-
do a lo anterior en aldea Cristo
Rey contintian los trabajos en la
construccién de lo que serd un
nuevo estadio municipal

Este proyecto tiene como obje-
tivo proporcionar las instala-
ciones deportivas adecuadas
a los vecinos de Cristo Rey y
comunidades aledafias. El esta-
dio nuevo se ubica en la 2° calle
Cerro Alto zona 6, aldea Cristo
Rey, Municipio de Santa Catari-
na Pinula. Los vecinos beneficia-

ey

Santa Catarna Pna

“La obra esta avanzando, la plataforma de la cancha esta prac-
ticamente terminada y en las proximas semanas estaremos
colocando la gramilla artificial, y seguiremos trabajando en gra-
derios, gimnasio, area de juegos y parqueo “indicé Siero durante
la supervision realizada junto a su equipo de trabajo.

dos con esta obra seran 7 mil 339
habitantes.

“En este lugar podran rec-
rearse en familia, entre semanas
tendremos la academia de futbol

municipal y torneos de la aldea
por la noche, ya que este esta-
dio tendrd iluminacién para que
puedan venir y convivir a toda
hora” sefialo Siero.
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Una sonrisa armoOnica se
construye desde la prevencion

En RC Dental, la
prevenciény el
disefio de sonrisa
forman parte de
una misma vision:
lograr resultados
naturales,
funcionales y
estéticos que
comienzan con

el cuidado de la
salud bucal.

Redaccion
localtimes.com.gt

uando pensamos en
una sonrisa estética,
muchas veces la asocia-

mos de inmediato con la apari-
encia. Sin embargo, en RC Den-
tal entendemos que una sonrisa
armonica no se construye tinica-
mente desde lo visual, sino des-
de la salud, la prevencién y una
atencioén especializada que per-
mita resultados naturales y dura-
deros.

El disefio de sonrisa no debe
verse solo como un procedimien-
to estético. Es, ante todo, un pro-
ceso integral que parte de una
evaluacion profesional, del esta-
do de las encias, de la salud de
cada pieza dental y de la funcion-
alidad de la mordida. Solo asi es
posible lograr una sonrisa que,
ademads de lucir bien, se sienta
propia, equilibrada y segura.

Ese enfoque ha marcado la
trayectoria del Dr. Roberto Col-
menares, quien cuenta con una
amplia experiencia profesional
en el drea odontoldgica y lidera
la atencién en RC Dental, clinica
de especialidades ubicada en el
Edificio ETISA, 4.° nivel, zona 9.

Desde ahi, se impulsa una
visién en la que la estética no
estd separada de la salud, sino
que nace precisamente de ella.
RC Dental se presenta ptblica-
mente como una clinica enfocada
en odontologfa estética, restaura-
tiva, disefio de sonrisa, ortodon-
cia, implantes y otras especiali-

dades.

En este contexto, la prevencion
sigue siendo el mejor punto de
partida. Muchas condiciones
bucales pueden desarrollarse de
forma silenciosa. Una pequefia
caries, inflamacion de encias
o desgaste dental no siempre
generan dolor en sus primeras
etapas, y por eso una revision a
tiempo puede marcar una gran
diferencia.

Detectar de manera opor-
tuna cualquier alteracién per-
mite intervenir con tratamien-
tos mds conservadores y con
mejores perspectivas para el
paciente.

La salud bucodental, ademas,
no debe verse como un tema
aislado. La Organizacién Mun-

1

dial de la Salud ha reiterado
que la salud oral forma parte de
la salud general y que las enfer-
medades bucodentales com-
parten factores de riesgo con
otras enfermedades no trans-
misibles, entre ellos el consu-
mo elevado de aztcares. Tam-
bién subraya la importancia de
la prevencién y de una adecua-
da higiene oral como parte del
bienestar integral.

Desde la rutina diaria, el cui-
dado también es decisivo. El
cepillado adecuado, el uso de
pasta con fltor y la limpieza
entre los dientes forman parte de
los habitos esenciales para man-
tener una boca sana.

La American Dental Associa-
tion recomienda cepillarse tres

veces al dfa durante dos a cinco
minutos minutos con pasta den-
tal fluorada y limpiar entre los
dientes a diario, como parte de
una higiene completa.

Cuando esa base de salud
existe, el diseio de sonrisa
puede desarrollarse con mayor
seguridad y precisién. Y ahi es
donde la odontologia estética
adquiere un valor mucho mads
profundo: no se trata de replic-
ar sonrisas, sino de interpretar
cada caso de manera personal-
izada.

Cada rostro, cada expresién
y cada estructura dental son
distintos. Por eso, una sonrisa
bien disefiada debe respetar las
proporciones faciales, la nat-
uralidad y la esencia de cada

Parahacerunacitaosolicitar
mas informacion, La clinica
RC Dental esta ubicada en
el Edificio ETISA, 4.° nivel,
clinica4.7,zona9. Teléfono:
2331-0190. También cuenta
con atencién por WhatsApp
en el 4519-6505.

paciente.

En RC Dental se trabaja bajo
esa premisa: entender que una
sonrisa estética no debe sen-
tirse artificial, sino auténtica.
La meta no es cambiar quién
es la persona, sino resaltar su
mejor version desde una base
clinica sélida, con armonia,
funcionalidad y confianza.

También hay un compo-
nente emocional que no puede
dejarse de lado. Sonreir con
tranquilidad influye en la segu-
ridad personal, en la forma de
comunicarse y en la manera en
que cada persona se proyecta
en su entorno. Por eso, cuidar
la sonrisa es también una for-
ma de cuidar la autoestima y el
bienestar cotidiano.

Al final, una sonrisa estéti-
ca y natural no comienza en
el procedimiento final, sino
mucho antes: en una evalu-
acién responsable, en una limp-
ieza profesional, en revisiones
periédicas y en la decisién de
prevenir. Esa es la base sobre la
que se construyen los mejores
resultados. Y recordemos que la
sonrisa es nuestra mejor carta de
presentacion.
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PMI a nivel internacional y TACASA a nivel local tienen una campana informativa permanente con socios

@ MENDRES LIBRES

comerciales para prevenir que menores de edad accedan a sus productos.

Campana para prevenir vapeo en
menores suma un nuevo aliado clave

Campafia ‘Menores libres de vape’ es una iniciativa de la Cdmara de Comercio de Guatemala
y la afiliada local de Philip Morris International. Super 24, a través de sus 635 tiendas, se
une a esta iniciativa asumiendo el compromiso de no vender vapes a menores de edad.

Redaccion
localtimes.com.gt

1 sector empresarial ha
Edado un paso en la direc-

cién correcta al anun-
ciarse que la campafia “‘Meno-
res libres de vape’, impulsada
por la Camara de Comercio de
Guatemala y Tabacalera Cen-
troamericana S.A. (TACASA),
afiliada de Philip Morris Inter-
national (PMI) en Guatemala,
cuenta con el apoyo de Super
24, que reitera su compromiso
de no vender vapes a menores
de edad.

En rueda de prensa, person-
eros de PMI y la Cdmara de
Comercio dieron a conocer las
buenas noticias, que implican
que todas sus ubicaciones den-
tro del pais formaran parte de
una camparia de sensibilizacién
sobre la importancia de que
todos los sectores de la socie-
dad unan esfuerzos para pro-
teger a los menores de edad de
comprar o usar productos que
no son aptos para su consumo.

La campafia “‘Menores libres
de vape’ fue lanzada inicial-
mente en octubre de 2025 como
una alianza entre la Cdmara de
Comercio y la afiliada de Philip
Morris International, con el obje-
tivo de que cada vez mds empre-
sas, instituciones y actores se
sumaran al movimiento.

En ese contexto, la nueva
alianza, que corresponde a la
cadena de conveniencia Super
24, representa una oportunidad
Gnica para difundir este impor-
tante mensaje y seguir promov-
iendo précticas de comercio
responsable en el pafs a través
de sus 635 tiendas, en las que
se han colocado materiales con
el mensaje “Aqui no vendemos
vapes a menores”, con el objeti-
vo de reforzar la verificacién de
edad y generar mayor conscien-
cia entre consumidores y puntos
de venta.

Esto se suma a esfuerzos que
TACASA ya realiza con sus
socios comerciales —incluyendo
Super 24— para capacitar a los
vendedores sobre la importan-
cia de no venderle este tipo de

productos a menores de edad,
aunque actualmente no exista
una ley que lo regule.

La iniciativa busca fortalecer
el rol del comercio formal como
un actor clave en la prevencién
del acceso de menores a produc-
tos con nicotina, al tiempo que
promueve la participacién del
sector privado en la construc-
cién de soluciones preventivas.

Primer filtro

de proteccioén

Geovanny Alvarado, gerente
de Operacionesde Super 24,
destac6 que la implementacién
de esta iniciativa en todas sus
tiendas responde a su compro-
miso con la venta responsable y
con la proteccién de los menores
de edad.

“Como cadena de tiendas
de conveniencia con presen-
cia nacional, asumimos el rol
de primer filtro de proteccién.
Implementar esta campafia
en nuestras 635 tiendas refleja
nuestro compromiso con la ver-
ificacién de edad y con précticas
responsables en nuestros puntos

Aqui no vendemos vapes a menores
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Un menor con vape
no es casualidad.

Alguien lo permitic.
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Invitacién a otras empresas para que se sumen a este movi-
miento y generar una cultura del comercio responsable a no
vender vapes o productos de nicotina a menores de edad.

de venta”, dijo.

Andrea Orantes, gerente gen-
eral de PMI en Guatemala, El
Salvador y Honduras, afirmé:
“Siempre hemos externado
nuestra preocupacién por la fal-
ta de una regulacién especifica
que controle la venta de produc-
tos con nicotina a menores de
edad. Ante esa realidad, decidi-
mos dar un paso al frente como
sector privado para reforzar el
comercio responsable desde los
puntos de venta”.

Cabe destacar que PMI a niv-
el internacional y TACASA a
nivel local tienen una campafia
informativa permanente con
socios comerciales para preve-
nir que menores de edad acce-
dan a sus productos. Esta cam-
pafia de sensibilizacién con
Super 24 se suma a los esfuerzos
permanentes de la empresa en
este sentido, y es a su vez una
invitacién abierta a mds empre-
sas a sumarse a la camparia.

“El comercio responsable y la
proteccién de las poblaciones
mds vulnerables es uno de nues-
tros objetivos prioritarios, y hac-

emos mds de lo que nos exige
la ley para cumplirlo”, afiadié
Orantes.

Por su parte, Cristian May-
orga, director ejecutivo de la
Cédmara de Comercio de Gua-
temala, destac6 que el involu-
cramiento del sector comercio es
clave para fortalecer las buenas
précticas en el mercado formal.

“El comercio responsable es
un compromiso ético que for-
talece la confianza en el merca-
do formal. Los comercios tie-
nen un rol clave en la proteccién
de los menores y esta campafia
demuestra que el sector priva-
do puede liderar soluciones pre-
ventivas con o sin regulacién
que lo exija”, afirmé.

La iniciativa cobra especial
relevancia en una época del afio
en la que aumentan las activ-
idades sociales y los dias de
descanso por la proximidad de
Semana Santa y el inicio del ver-
ano, momentos en los que las
organizaciones que promueven
la campania consideran especial-
mente importante reforzar los
mensajes de prevencién.
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Daniel Rustrian inaugura pozo
en el Tempisque, Fraijanes

REDACCION
Local Times

a comunidad de EI Temp-
I isque, ubicada en el muni-
ipio de Fraijanes, Guate-
mala, vivié recientemente un
acontecimiento que marca un
acontecimiento en su historia:
la inauguracién de un nuevo
pozo de agua potable, una obra
largamente esperada por sus
habitantes y que representa un
avance significativo en términos
de salud, desarrollo y dignidad
humana.

Durante afos, los vecinos de
El Tempisque y casco de Frai-
janes han enfrentado dificultades
constantes para acceder al agua.
Muchas familias dependian de
suministros intermitentes, lo que
implicaba largas esperas, gastos
adicionales y, en ocasiones, ries-
gos para la salud. En ese contex-
to, la construccién del pozo no
solo responde a una necesidad
bésica, sino que se convierte en
un simbolo de progreso comu-
nitario y de la importancia de la
gestion del actual alcalde Daniel
Rustrian y Concejo Municipal
en la resolucién de problemas
estructurales.

El Acto Inaugural
El acto de inauguracién se llevé
a cabo en un ambiente de cel-
ebracién y esperanza. Autori-
dades municipales, represent-
antes comunitarios, lideres
locales y habitantes de todas las
edades se dieron cita para pres-
enciar el momento en que, por
primera vez, el agua comenz6 a
fluir de manera constante desde
esta nueva infraestructura. Hubo
palabras de agradecimiento, dis-
cursos que destacaron el trabajo
conjunto y muestras de entusias-
mo por lo que esta obra significa
para el futuro de la comunidad.
El proyecto del pozo de agua
El Tempisque fue posible gracias
a la gestién de la municipalidad
de Fraijanes, Desde la identifi-
cacién del sitio adecuado has-
ta la supervision de los traba-
jos, los vecinos demostraron un
fuerte sentido de pertenencia y

compromiso. Esta participacién
no solo facilité la ejecucién del
proyecto, sino que también for-
talece las bases para su sostenib-
ilidad a largo plazo.

Mejor Calidad de

Vida en Fraijanes

Uno de los aspectos mds rele-
vantes de esta obra es su impac-
to directo en la salud de la
poblacién. El acceso a agua pota-
ble reduce significativamente
la incidencia de enfermedades
gastrointestinales, infecciones y
otros padecimientos asociados
al consumo de agua contamina-
da. Para las familias de El Temp-
isque y Casco Central de Frai-
janes esto se traduce en menos

gastos médicos, menos ausen-
cias escolares y laborales, y una
mejor calidad de vida en gener-
al.

Ademds, la disponibilidad de
agua en la comunidad tiene efec-
tos positivos en la educacién.
Los nifios y jovenes, que anteri-
ormente debfan dedicar tiempo
a la recoleccién de agua, ahora
pueden enfocarse en sus estudi-
osy actividades recreativas. Esto
contribuye a un entorno maés
favorable para el aprendizaje y
el desarrollo integral de las nue-
vas generaciones.

Daniel Rustridn, alcalde de
Fraijanes, destacd, que este
proyecto forma parte de un
plan mds amplio para mejorar

“Este nuevo pozo representa
esperanza, salud y oportu-
nidades para Fraijanes, es
una obra que transforma la
vida cotidiana, que dignifica a
las personas y que sienta las
bases para un futuro prome-
tedor. Latareaahoraes cuidar
este recurso, aprovechar sus
beneficios y continuar traba-
jando unidos para seguircons-
truyendo un Fraijanes mas
fuerte y resiliente.” Comento
el alcalde Daniel Rustrian.

la infraestructura y los servicios
bésicos en Fraijanes. En su inter-
vencion, subray6 la importancia
de seguir invirtiendo en obras
que impacten directamente en
la calidad de vida de las per-
sonas, especialmente en areas
rurales que histéricamente han
sido menos atendidas. Asimis-
mo, hizo un llamado a la comu-
nidad para cuidar y administrar
adecuadamente el recurso, enfa-
tizando que el éxito del proyecto
depende en gran medida del uso
responsable del agua.

La inauguracién del pozo
de agua en El Tempisque no es
solo la apertura de una infrae-
structura; es la materializaciéon
de un derecho fundamental y

una muestra de lo que se puede
lograr cuando existe voluntad
politica, participacién comuni-
taria y un enfoque claro en el
bienestar de la poblacién. En
un pais donde muchas comuni-
dades todavia luchan por acced-
er a servicios bdsicos, este tipo
de avances adquiere un valor
atin mayor.

Asf, entre aplausos, sonrisas y
la emocién palpable de quienes
ven cumplido un anhelo, El
Tempisque celebra no solo lalle-
gada del agua, sino el inicio de
una nueva etapa en su desarrol-
lo. Una etapa en la que el acceso
alo esencial deja de ser un priv-
ilegio y se convierte en una real-
idad para todos.

n Guatemala, marzo de 2026
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L.ocal Times

El evento IWD convoca a mujeres jovenes para escuchar a expertas en diversos temas.

UNIVERSIDAD GALILEO

DiA DE LA MUJER (IWD)

“Durante mas de 13 arfios se ha celebrado el International Women
Day (IWD) por parte del Laboratorio de Innovacion y con el objeti-
vo de conmemorar el Dia Internacional de la Mujer. Esta celebra-
cién inicié como parte de una colaboracion con Google, a través
de su iniciativa Women Techmakers.

Segun relata el Ing. Adrian Catalén, director del Postgrado en
Disefio y Desarrollo de Software, su primera edicion, en 2013,
reunioé a pocas personas en un evento pequefio, que hoy reune a
mas de 150 personas y cuyas expositoras desde hace siete afios
son todas muijeres.

Catherine Batres, ingeniera en Electronica se unié al equipo
del Laboratorio de Innovacion hace cuatro afos y se uni¢ a la
iniciativa del International Women’s Day, que busca llegar a
muchas mas jévenes, en este caso, adolescentes, para poder
inspirarlas a que sigan una carrera que involucre la ciencia, la
matematica y la economia.

“Este afio tenemos el evento dividido en dos dias. El dia
viernes, es para sefioritas de diversificado que aun tienen la
posibilidad de poder decidir qué camino seguir en una carrera
universitaria y el dia sébado es abierto a todo publico. Es bonito
ver como tanto las mujeres y los hombres podemos brindar valor
a la sociedad”, asegura la Ing. Batres.

La Ing. Batres, quien un mes se graduara de master en redes
en computadoras y del Posgrado en Automatizacion y Control
Industrial, tenia 15 afios cuando participé por primera vez en esa
actividad, junto con otros eventos de robdtica que brindaba la
universidad para personas de colegios. Ese momento a inspird a
unirse a carreras tecnoldgicas.

1 4

de Sistemas, Informatica
y Ciencias de la
Computacion (FISICC)
cuenta con un robusto
programa para impulsar
la inclusion femenina

en carreras altamente
tecnologicas y cientificas.

Por la redaccién

La Facultad de Ingenieria de Siste-
mas, Informatica y Ciencias de la
Computaciéon (FISICC) promue-
ve la incorporacién femenina en
carreras de ciencia y tecnologia,
a nivel de pregrado, posgrado y
maestria, en sus laboratorios de
innovacion, de investigacion y en
cada uno de los proyectos que rea-
lizan.

Asi lo explica el Dr. Oscar Ro-
das, director de la Ingenieria en
Electrénica y Maestria en Auto-
matizacién Industrial y Sistemas
Electrénicos y director del Tesla-
Lab, quien anade que, dentro de
su claustro de directores a nivel de

carrera, en laboratorios, puestos di-
rectivos y académicos, la participa-
cién femenina es importante.

“Desde nuestra estructura y
nuestro ADN, en Universidad Ga-
lileo siempre promovemos la parti-
cipacién de la mujer en puestos de
liderazgo, de visién y promoviendo
temas de ciencia y tecnologia. Es vi-
tal la presencia de mujeres en pues-
tos claves, pues son creativas, pien-
san de otra manera y, del lado de
la gestion, son vitales para ser mas
ordenados y ser mas cumplidos con
las metas’, explica el Dr. Rodas.

Impulsando la equidad
ElIng. Adrian Cataldn, director del
Postgrado en Disefio y Desarrollo
de Software y quien dirige el La-
boratorio de Innovacion, dice que
desde que inicié este espacio ha
crecido en equidad de género y, ac-
tualmente, constituyen un equipo
de 12 personas, incluyendo volun-
tarios, en una proporcion de 50%
de mujeres y 50% de hombres. “Eso
es algo valioso, porque va mas alld
de lo que pueda estar escrito en al-
gun lugar’, asegura el Ing.Catalan.
Este avance es transversal en los
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WOMEN IN FIT

La actividad forma parte del Foro de Innova-
cion Tecnologica FIT que lleva a cabo Univer-
sidad Galileo y este afio celebra su edicion
ndmero 17.

De acuerdo con el Dr. Oscar Rodas,
Women in FIT busca unir a expertos, speakers
locales e internacionales con la comunidad de
estudiantes, a lo largo de tres dias, buscan que
la gente ingrese con conocimiento de funda-
mentos base, pueda terminar de completar
alguna solucién y, a través de bootcamps, van
aprendiendo de estos expositores.

“Women in FIT se realiza antes del inicio del
evento, donde las expositoras locales e inter-
nacionales, el staff y las participantes pueden
tener un dia de actividades, conocer a ese role
model y decir yo quiero este tipo de cono-
cimiento, este tipo de expertise y que estas
personas puedan servir de guias y mentoras”,
explica el Dr. Rodas.

Estas actividades inspiran a las asistentes a seguir con sus suefios y metas.

?]“Emjlggg [E: COMUNIDAD SHEMINDS

La Ing. Gabriela SubuyU, encargada de de-
ENCUENTRO PARA sarrollo web y gestion de datos en TeslalLab,
LAS ESTUDIANTES es la presidenta de SheMinds, que empezo

hace dos afios, cuyo objetivo es conectar a las

DE “N“’ERSIDAD estudiantes de las ingenierias.
“SheMinds es una comunidad de mujeres
GALILEO- para mujeres porque, desde su inicio, es coor-
— dinado por chicas. Dentro de la comunidad se
busca que ellas puedan vivir experiencias y
se puedan conocer ya que, debido a que en
los primeros afios hay muchos estudiantes y
varias secciones, las oportunidades de hablar
0 de conocerse son muy limitadas. Partici-
pan mujeres de diferentes afios o semestres,
quienes pueden contar sus experiencias,

pueden hacer amigas y distraerse un poco de
la rutina”, explica la Ing. Subuyu. Las ingenieras Batres y Subuyu son jovenes profesionales que representan a la nueva

generacion de mujeres.

!Tﬁu‘c_t_"th!':iﬁ.:luru La inclusion
es muy im-
4 portante en
\"\ Universidad
Galileo.

diferentes departamentos y verti- _chlera Zgo que
cal también en la estructura de esta Impacta
casa de estudios.

“Pocas universidades cuentan
con rectoras o vicerrectoras, no- Inga. Ixerm Chen Sam
sotros somos una de ellas pues el s e Snovl
la Dra. Mayra Roldan es nuestra
Vicerrectora. Pienso que esto, al
final, se refleja en la experiencia
que puedan tener nuestras do-
centes, nuestras alumnas y que la
universidad tiene un compromiso
de transformar vidas en equidady =~ = o ——
con representacion femenina’, ase- . =
gura el Ing. Catalan.
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El fuego une a parrilleros y

familias en el BBQ Challenge 2026

Cerveza Cabro, marca de
Cerveceria Centro Americana,
se suma al BBQ Challenge
2026, que se realizara el sdbado
18 de abril desde las 12:00

horas en Futeca Cayalé.

EMPRESAS
localtimes.com.gt

1 evento reunird a mds de
E45 equipos parrilleros en
una jornada familiar que
destinara el 100% de lo recauda-
do a proyectos sociales del Club
Rotario Guatemala de la Ermita.
Con 14 afios de trayecto-
ria, el BBQ Challenge se con-
solida como uno de los even-
tos gastronémicos y benéficos
mads importantes del pais. Cada
edicién retine a més de 3,000
asistentes, quienes podrdn
degustar mds de 250 recetas
preparadas por equipos ama-
teur y profesionales, con cortes

El BBQ Challenge 2026
prometeunajornadadonde
el sabor, la solidaridad y

la convivencia se unen
para generar un impacto
positivo en Guatemala.

como res, cerdo, pollo y queso.

“El BBQ Challenge no solo
celebra la gastronomfa, también
transforma vidas. Cada entrada
se convierte en apoyo directo
para familias y comunidades”,
destac6 Ferddy Berganza, pres-
idente del Club Rotario Guate-
mala de la Ermita.

El evento ofrecerd misica
en vivo, actividades familiares,

mercadito y espacios de con-
vivencia, en un ambiente seguro
y organizado.

Las entradas ya estdn dis-
ponibles en linea y en taquilla el
dia del evento, con precios difer-
enciados para adultos, j6venes
y nifios.

o, CHPZ.LER®
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Instituto Neurologico impulsa terapias para
ninos con autismo con Trueque Kalea 2026

El Instituto Neurolégico de
Guatemala y Kalea anuncian

una nueva edicién de Trueque
Kalea 2026, una campafia que
promueve la donacién de
muebles usados para financiar
terapias y programas de atencién
dirigidos a nifios con autismo.

Desde su creacion, PUNTEA ha incremen-
tado su cobertura de forma sostenida.

EMPRESAS
localtimes.com.gt

sta iniciativa ha converti-
Edo muebles en desuso en

oportunidades de desarrol-
lo, educacién inclusiva y atencién
terapéutica para nifios, j6venes y
adultos con discapacidad intelec-
tual y autismo.

La campafia se desarrollara
del 5 de marzo al 5 de abril. Las
familias podran donar muebles
en tiendas Kalea o enviar foto-
graffas para su evaluacién. Como
incentivo, recibirdn un porcenta-
je de descuento en la compra de
nuevos productos, mientras que
los articulos recolectados se des-
tinardn al Bazar del Mueble Usa-
do del Instituto Neurolégico de
Guatemala.

“Cada edicién de Trueque

Kalea tiene un impacto directo en
nuestra capacidad de atencién.
Los fondos recaudados se tradu-
cen en mas espacios terapéuti-
cos y de inclusién”, afirmé Karla
Gaélvez, subdirectora de Comu-
nicacién y Recaudacién del Insti-
tuto.

Ampliacién de la atenciéon

Los fondos recaudados per-
mitirdn fortalecer el programa
PUNTEA, un modelo especial-
izado en terapias para nifios con
autismo que integra atencion
clinica y acompafiamiento famil-
iar bajo un enfoque multidiscipli-
nario.

Los recursos obtenidos medi-
ante Trueque Kalea 2026 se desti-
naran a la habilitacion de salones,
dreas terapéuticas y su equipami-
ento, lo que contribuird a reducir
las listas de espera y ampliar el
acceso a atencién especializada.

Este verano, protégete
en tus vacaciones y evita
riesgos en tus compras

EMPRESAS
localtimes.com.gt

consumo. Utilizar una tarjeta de crédito prote-

gida con
seguro brinda
mayor tran-
quilidad al
momento de
pagar.

Si ya cuen-
tas con una tar-
jeta o planeas
adquirir una,
toma en cuen-
ta que en Sem-
ana Santa
aumentan los

En esta época crecen los viajes, las salidas y el

Si planeas usar tu tarjeta de crédito
en tus viajes y salidas en familia,
anticipate a cuabquier iImprevisto

pagos en hote-
les, transporte, compras en el extranjero y transa-
cciones en plataformas digitales.

10 Guatemala, marzo de 2026
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HORNOS DE LENA

Nuevo modelo
para colocar
en top de 60 cms de
fondo. Capacidad
hasta dos pizzas
medianas.
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rotagonismo,”
lega directo a los smartphones

La conversacién global sobre la inteligencia artificial (IA) continda
creciendo, pero Xiaomi propone un enfoque distinto: integrarla
directamente en sus dispositivos a través de HyperAl

EMPRESAS
localtimes.com.gt

n los dltimos dias, el debate
Esobre la inteligencia artificial
ha estado marcado por un
fenémeno interesante: cada vez mds
usuarios prueban Claude como alter-
nativa a ChatGPT, comparan respues-
tas, estilos de andlisis y capacidades.
Este movimiento refleja cémo la IA
se ha convertido en una herramienta
cotidiana para millones de personas.
Sin embargo, mientras gran par-
te de esta discusion se centra en qué
asistente utilizar en la web, Xiaomi
avanza hacia una nueva etapa: inte-
grar la inteligencia artificial directa-
mente en los dispositivos de uso dia-
rio.

La IA que vive dentro
del smartphone
Con Xiaomi HyperAl, la compafifa
apuesta por una inteligencia artifi-
cial integrada en el propio smart-
phone. Esto significa que la IA no solo
responde preguntas, sino que tam-
bién interactda con el sistema, com-
prende el contexto del usuario y facil-
ita distintas tareas cotidianas.

El objetivo es que la IA deje de ser
unicamente una herramienta de con-

sulta y se convierta en una tecnologia
que acompaifie al usuario durante
toda lajornada.

HyperAl: inteligencia para el
uso diario

La propuesta de Xiaomi con Hype-
rAl se enfoca en mejorar la experien-
cia del usuario en diferentes aspectos
del uso cotidiano.

Entre sus principales capacidades

destacan:

* Optimiza el rendimiento del dis-
positivo, lo que permite un funcio-
namiento més fluido y eficiente.

* Brinda asistencia en tareas cotidi-
anas, como resumir informacién o
ejecutar acciones sin cambiar con-
stantemente entre aplicaciones.

* Mejora automaéticamente la foto-
grafia y el video, al optimizar ilu-
minacién, colores y detalles.

¢ Facilita interacciones maés intuiti-
vas, que permiten encontrar infor-
macién o usar funciones del smart-
phone con mayor rapidez.

De esta manera, la IA deja de ser
una funcién aislada y se convierte en
una parte activa del funcionamiento
del dispositivo.

Una IA que conecta el eco-
sistema Xiaomi

HyperAl también forma parte de
una visién tecnoldgica mds amplia
presentada por Xiaomi a nivel global:
Human x Car x Home.

Este concepto integra tres dimen-
siones clave de la vida digital mod-
erna:
¢ Human: la interaccién del usuario
con la tecnologia
¢ (Car: la integracién con experien-
cias de movilidad inteligente
* Home: el ecosistema de disposi-
tivos del hogar conectado
A través de esta propuesta, el
smartphone se posiciona como el cen-
tro de control de una experiencia tec-
noldgica mas amplia, capaz de conec-
tar distintos dispositivos dentro del
ecosistema Xiaomi.

Mas alla del debate entre
asistentes
El creciente interés por elegir entre
distintas herramientas demuestra
que la IA ya forma parte de la vida
digital de millones de personas.
Mientras ese debate continta,
Xiaomi apuesta por una evolucién
distinta: llevar la inteligencia artifi-
cial al corazén de los dispositivos de
uso diario y convertirla en una tec-
nologia que acompafie al usuario en
cada momento de su rutina.

Lenovo anuncia

alianza global con
David Beckham

EMPRESAS
localtimes.com.gt

David Beckham, una de las figuras culturales

mads reconocidas del mundo, como parte de
su estrategia para fortalecer su presencia en el &mb-
ito deportivo y tecnoldgico.

Esta colaboracién se suma al creciente rol de la
compaiifa en el ftitbol mundial, donde ya participa
como Socio Tecnoldgico Oficial de la Copa Mundial
de la FIFA 2026.

Se trata de la primera alianza de este tipo para
Lenovo y contard con la participaciéon de Beckham
en el desarrollo de soluciones deportivas impul-
sadas por inteligencia artificial (IA), orientadas a
mejorar el rendimiento de equipos, optimizar oper-
aciones y ofrecer nuevas experiencias a los aficio-
nados.

Ademads, estas innovaciones buscan generar
nuevas oportunidades de negocio mediante el uso
de datos y tecnologia avanzada.

Como empresario, Beckham aportara una visién
que trasciende el campo de juego, al promover el
uso de la tecnologfa para mejorar la productividad
tanto de profesionales como de empresas.

“Lenovo es un lider global con un historial com-
probado en los escenarios mds importantes. Me
enorgullece esta alianza. La IA y los datos permit-
en comprender mejor el deporte y transformar la
forma en que jugadores, entrenadores y aficionados
se conectan con el juego”, afirmé Beckham.

Por su parte, el CEO de Lenovo, Yuanqing Yang,
destac6é que Beckham “entiende el poder de la
innovacién para transformar el mundo, lo que lo
convierte en un socio ideal para demostrar cémo
la IA puede mejorar la vida y el trabajo de las per-
sonas”.

ElLenovo anuncié una alianza global con

David Beckham
también
participara

en la proxima
campana global
de marketing de
Lenovo, en mayo,
un mes antes
del inicio de la
Copa Mundial de
la FIFA 2026.
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Oceana presenta nueva torre familiar y apuesta
por turismo sostenible en la costa del Pacifico

Oceana Resort + Conventions present6 su nueva Torre Familiar, una ampliacién que fortalece su
oferta hotelera y consolida su apuesta por un modelo de turismo sostenible en la costa del Pacifico.

) s =
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EMPRESAS
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1 proyecto incorpora 50
Enuevas habitaciones, con

lo que el complejo alcan-
za un total de 250, ampliando su
capacidad para atender turismo
familiar, eventos corporativos y
grupos.

“M4s allé del crecimiento en
infraestructura, buscamos ofre-
cer espacios que brinden mayor
comodidad, privacidad y flexib-
ilidad para nuestros huéspedes”,
indic6 Pedro Luis Ramirez, ger-
ente de Mercadeo y Ventas.

La nueva torre forma parte
de una estrategia enfocada en el
turismo regenerativo, que busca
generar un impacto positivo en
el entorno y en las comunidades.
En ese sentido, el resort imple-
ment6 594 paneles solares que
permiten reducir més de 200 ton-
eladas de CO2 al afio, ademads de
optimizar el consumo energético
en sus operaciones.

“El turismo del futuro impli-
ca crecer con responsabilidad.
Apostamos por un modelo que

4

elaborados a mano por artesanos utilizando técnicas tradicionales
deltejido maya. Cada piezaintegra historia, creatividad y patrimonio,
transformando los espacios en una celebracion viva de la culturalocal.

combine experiencia, sostenibi-
lidad y desarrollo local”, sefial6
Luis Meneses, gerente general de
Oceana.

El proyecto también incorpora
elementos de identidad cultural,
con piezas elaboradas por artes-
anos guatemaltecos que forman
parte de la ambientacién de las
habitaciones, lo que contribuye a
generar oportunidades econémi-
cas y preservar tradiciones.

La expansién refuerza la
actividad turistica en la regién,
con impacto en la generacién de
empleo y dinamizacién econémi-
ca. Oceana informé que ya habil-
it6 las reservas para estadias en
esta nueva fase.

Con esta inversion, el resort
busca posicionarse como un ref-
erente en hospitalidad sostenible
en Guatemala.

Makbi recibe certificacion Empresa B y refuerza su modelo de triple impacto

EMPRESAS
localtimes.com.gt

a empresa Makbi, espe-
I cializada en soluciones
de energia solar y alma-
cenamiento energético, obtuvo
la Certificacién Empresa B, un
reconocimiento internacional
otorgado por B Lab a compatifas
que cumplen altos estdndares
sociales, ambientales y de gober-
nanza.

En su primera evaluacién,
Makbi alcanzé 111 puntos,
superando ampliamente el min-
imo de 80 requerido, lo que evi-
denciala solidez de sus précticas
y su compromiso con un mode-
lo que combina rentabilidad con

impacto positivo en la sociedad
y el medio ambiente.

La empresa desarrolla
proyectos de energia solar para
hogares, comercios e industrias,
con el objetivo de mejorar la efi-
ciencia energética, reducir cos-
tos y promover un modelo sos-
tenible. Actualmente, opera en
13 paises de América y el Caribe.

A diferencia de otras certifi-
caciones, Empresa B evalta el
impacto integral de la organ-
izacién, desde su gestion interna
hasta su relacién con colabora-
dores, clientes y comunidades.

“Ser Empresa B es una
responsabilidad. La certificacion
no cambié a Makbi; confirmé el
tipo de empresa que decidimos
ser”, afirm¢é Carlos Esquivel,

CEO de la compaiifa.
Este reconocimiento también

implica un compromiso de mejo-
ra continua, ya que las empresas

certificadas deben someterse a
evaluaciones periédicas para
mantener sus estandares.

La certificacién marca un nue-

Makbi tiene
presencia en
13 paises del
continente
americano y el
Caribe, donde
ha desarrollado
proyectos
energéticos con
altos estandares
de ingenieria,
acompafiamiento
técnico y enfoque
en resultados
L]

u para el cliente.

vo paso para Makbi, que busca
ampliar el acceso a energia lim-
pia y fortalecer su modelo de
negocio sostenible.

localTIMES
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LIC. GUILLERMO FUENTES
Asociacion AIRE

n un mundo donde no
Ees de agrado poner como

tema central la politica,
es esencial detenerse y ver des-
de arriba, si las condiciones lo
permiten, sobre las decisiones
y acciones que tomamos, espe-
cialmente cuando pueden no
ser comprendidas o aceptadas
por la mayorifa. Imaginemos a
una persona que, guiada por su
autonomia y ética, se enfrenta a
un dilema moral: ;su compor-
tamiento se basa en una autor-
regulacion de principios, o solo
reacciona a las circunstancias
que la rodean? Esta dicotomia
es crucial, puede dar pie a jus-
tificaciones como la famosa afir-
macién de «si decir una menti-
ra ayuda a salvar una vida, es lo

Meditacion consecuencialista

correcto» (Ethics Unwrapped,
2021). Estos dilemas resaltan la
importancia de contar con un
marco ético robusto que no per-
mita que nuestros actos, aunque
puedan parecer buenos, sean
interpretados como moralmente
irrelevantes.

Entre la accién y sus conse-
cuencias, el concepto de «conse-
cuencialismo» es central en este
debate en el plano de la toma de
decisiones. Segun Philip Pettit,
filésofo de la ética, este enfoque
sugiere que la correccién de una
eleccién debe evaluarse a par-
tir de sus consecuencias (Pet-
tit, 1995). Aqui, «lo correcto» se
redefine como la maximizacion
de lo bueno, independiente-
mente de lo que consideremos
justo. Aunque esta estructu-
ra puede parecer atractiva, es
imperativo cuestionar una for-
ma de proceder para fines elec-

torales: si la validez de una
acciéon depende enteramente
de sus resultados, ;no caemos
en la trampa de la falacia circu-
lar donde los fines justifican los
medios?

La perspectiva
Utilitarista, desde una
mirada historica

Al profundizar en el conse-
cuencialismo, nos encontramos
que ha sido un pilar de filo-
soffa moral desde Jeremy Ben-
tham y John Stuart Mill. Doc-
trina que sostiene que las
acciones deben medirse por su
capacidad de «hacer el may-
or bien para el mayor ntme-
ro de personas». Sin embargo,
esta premisa puede conducir a
conclusiones inquietantes. Si,
digamos, hipotéticamente, el
crimen organizado y la polar-
izacién del 3% de la poblaciéon

condujera a la felicidad gener-
al, ;deberiamos permitir esto?
(Quién genuinamente se sen-
tirfa comodo formando parte de
ese 3%? Estas preguntas invi-
tan a un debate valioso sobre
la ética en nuestras decisiones
politicas: jse necesita sacrificar
a unos pocos para el beneficio
de muchos?

La moralidad en la toma de
decisiones, otro cuestionami-
ento clave: ;qué es la pruden-
cia en nuestras decisiones hoy
por hoy? Es necesario evaluar si
estamos demasiado enfocados
en el resultado final y si, al hac-
erlo, perjudicamos a otros sin
remordimientos. Actuar guia-
dos tinicamente por el fin puede
generar conflictos morales e
incongruencias que cuestio-
nan la integridad de nuestras
acciones. En un dmbito como
la politica, donde la rectitud y

y utilitarista de procesos electorales

la buena conducta son funda-
mentales, es crucial que nues-
tros actos no solo se basen en las
consecuencias, sino también en
bases éticas y enfoques.

Un llamado a la reflexion
La invitacién es para meditar
sobre la forma en que nuestras
decisiones, ya sean personales
o colectivas impactan. Cada
eleccién cuenta y carga consi-
go responsabilidades. Asf que,
antes de actuar, consideremos
no solo el efecto de nuestras
acciones, sino también los razo-
namientos que las guian. Reflex-
ionemos sobre cémo construir
un futuro mejor, donde la éti-
cay la moralidad sean faro por
una actitud voluntaria civica
electoral que se apoye con nues-
tros dispositivos méviles para
mecanismos de transparencia y
seguridad.

Bikini Town presento “Matcha Party”

Bikini Town present6 su Fashion Show 2026, Matcha Party — A Wellness Swimwear Expe-
rience, una propuesta que redefini6 la pasarela tradicional al convertirla en una experien-
cia sensorial donde la moda, el bienestar y el verano se fusionaron en un mismo espacio.

I &

REDACCION
localtimes.com.gt

1 evento se llevé a cabo en
el drea de piscina de The

Westin Camino Real, reu-
niendo a alrededor de 150 invita-
dos, quienes vivieron una noche
inspirada en el equilibrio, la fres-
cura y el lujo natural. Bajo una
estética dominada por el color
verde —uno de los protagonis-
tas de la moda actual—, Bikini
Town desarrollé una narrativa
visual inspirada en la naturaleza
y el universo del matcha. Desde
el ingreso, los asistentes fueron
recibidos con una experiencia
de bienestar que incluy6 ele-
mentos sensoriales como toallas
aromatizadas, una ambientacién

boténica con palmeras, cocos y

orquideas blancas, y una atmés-
fera marcada por la frescura del

entorno alrededor de la piscina.
Durante el desfile se present6
Etherea, la nueva coleccién de la
marca, compuesta por mds de
75 looks que exploraron la con-
exioén entre la tierra, el mar y el
aire. Inspirada en formas orgéni-

r

cas y en la sutileza de lo natu-
ral, la coleccién destacé por sus
tonos suaves, luminosos y tex-
turas ligeras que transmiten cal-
ma, sofisticacién y fluidez, mar-
cando una evolucién en el disefio
de la marca.
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